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Modebranche Amsterdam Fashion Week

Suzanne Blotenburg, Hans de
Jongh en Robert Mulders
Amsterdam

De Amsterdam Fashion Week,
die vanavond van start gaat, kop-
peltsponsors aan jong talent. Die
staan daar meer open voor dan
ooit.

Tot vorig jaar stond de Amster-
dam Fashion Weekvooralles waar
hij tegen was. Een knieval voor de
commercie, een feest voor spon-
soren. Hij organiseerde zelfs Anti
Fashion Party’s als tegenhanger
van al het modegeweld in de Wes-
tergasfabriek.

Maar tijden veranderen. Vori-
ge zomer toonde de eigenzinnige
ontwerper Bas Kosters voor het
eerst een collectie tijdens de zo-
mereditie van de Fashion Week.
Vanavond vult hij na Sjaak Hulle-
kes het tweede deel van de beeld-
bepalende ‘opening night'. Ge-
sponsord door Vodafone.

Dat Kosters in zee gaat met een
verkoper van mobiele abonne-
menten, is een teken dat hij com-
merciélere collecties is gaan ma-
ken. Jong aanstormend talent
moet wel de commercie accepte-
ren om het hoofd boven water te
houden. Een collectie maken kost
tienduizenden euro’s en banken
financieren dat slechts bij hoge
uitzondering.

Mattijs van Bergen, die in 2008
cen collectie liet zien tijdens de
Fashion Week, bouwde zijn label
op met een microkrediet van Qre-
dits en met subsidies. Van Aleyda
Gomes en Denise Esser, twee Rot-
terdamse ontwerpers die in 2011
alsduo deelnamenaande Fashion
Week, is bekend datze er banenin
een ziekenhuis naasthebben.

‘Ze draaien bewustweekend-en
avonddiensten om door de week

in alle stilte aan hun label te wer-
ken’, zegt directeur en mede-
cigenaar Bart Maussen van de
Amsterdam Fashion Week. ‘Zo
zijn er meer ontwerpers die alles
bij elkaar sprokkelen om hun col-
lectie te kunnen samenstellen.’
De Amsterdam Fashion Week,
die zich graag opwerpt als kweek-
vijver van jong talent, erkent het
probleem. De organisatie heeft
‘masterclasses’ en ‘pitchmee-
tings’ in het leven geroepen om
ontwerpers de kneepjes van het
zakendoen bij te brengen. De Fa-
shion Week kan niet garant staan
voor een banklening, maar kan
een ontwerper wel adviseren hoe
die er effectief een aanvraagt.
Daarnaast koppelt programma-
directeur Carlo Wijnands, die het
alszijn missiezietomtalentte her-
kennen, opkomende ontwerpers
aan sponsors. Kosters en Vodafo-
ne is een succesvol resultaat van
zijn inspanningen, zegt hij. ‘Een
buitenstaander zegt: wat moeten
die met elkaar? Maar toen ik ze bij
eikaarzette, ontstond ervoormijn
ogen iets moois. Vodafone wil zijn
naam koppelen aan lifestyle en

Nieuwe naam
Zelfde ambitie

‘Het woord “internationat’ -
is na acht jaar geschrapt uit

de naam van de Amsterdam
Fashion Week. ‘Het bekt beter
in het rijtje London Fashion
Week en Paris Fashion Week’,
zegt directeur Maussen.

De ambitie om hoger te
klimmen op de ranglijst van+
Europese modesteden, blijft
ongewijzigd. Amsterdam staat
nu op plaats 10.

Creatie uit de
Fashion Week-
collectie 2011
van Bas Kosters.
Foto: Peter Stigter

Bas staat daar open voor.’

Meer ontwerpers om-
armen de commercie.
Ontwerpster Elise Kim,
die donderdag haar col-
lectie toont, werd door
Wijnands aan uitgeef-
concern Sanoma gekoppeld.
‘Ze had 23 outfits. Ik zei dat ik
haar ging koppelen aan een gro-
te sponsor en dat ze voor een gro-
te show minimaal 30 outfits zou
moeten maken. Dat was geen pro-
bleem. Toen ik haar weer zag had
ze er 40. Daarmee wil ik maar zeg-
gen: dat is een heel andere instel-
ling. Tk zie dat groeien bij jonge
ontwerpers.’

Wie een Fashion Week-
sponsor aan zich weet
te binden, zal nog wel
de collectie moeten
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financieren. De spon-
sor neemt alleen de kos-
ten van de show voor
zijn rekening. Shows
zijn er in drie sma-
ken. Een klein-

onhalica lathaol Acs?

drijven de Fashion Week te
vinden, het blijft lastig om
sponsors voor langere tijd
aan een ontwerper te koppe-
len, zegt Maussen. ‘Het stre-
ven is om met ze te groeien.

Dat ze minimaal vier, vijf

edities meedoen. Dat lukt

niet altijd.” Toch is hij per
saldo positief gestemd. Een
groeiende groep sponsorsziet
- de Fashion Week als een ma-
nier om creatief talent onder-
deel te maken van hun merken-
strategie. :

Enkele jaren terug was dat wel
anders. Toen was de Fashion
Week vooral een ‘hospitality
event'’. ‘Bedrijvenzagen hetalseen
leuke mogelijkheid om relaties uit

te nodigen en een show bij te wo-
nen. Nu zie je dat sponsors het
bijna als een morele verplich-
ting zien om een ontwerper te
omarmen.’



