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Fashion Week’s Bart Maussen
miktop varende catwalk

omende woensdag

is hetopening night

van de Amsterdam

Fashion Week. Mooi

feestjevoor fashio-

nista’s in de Wester-
gasfabriek. Een bonte menigte in
de opmerkelijkste outfits. Waar
antifashionist Bas Kosters met
zijn openingscatwalk nog wat
stapjesverderzal gaan. De ope-
ningsshowvan het enfantterrible
van de Nederlandse mode wordt
ongetwijfeld shocking.

Niets choquerends op de
nicuwjaarsborrelvan Bart Maus-
sen, deman achter de Amsterdam
Fashion Week. Het contrast kan
niet groter zijn. Een honderdtal
keurige vrienden en zakenrela-
ties. Op zijn spectaculair verbouw-
de loft, een voormalige school,
midden in de Jordaan waar ooit
een klooster stond.

‘Tk ben niet zo'n modefreak. Ik
draag meestal een pak, Italiaans,
soms SuitSupply. Omdat ik ook
nogal wat corporate klanten heb’,
zegt Maussen, naast de Fashion
Week ook eigenaarvanvier pr-
bureaus, een coachingpraktijken
consulvan de Seychellen.

Komende week is hijvooral
gefocustop de Fashion Week, die
hij met twee partners overnam.
‘Wij proberen Nederlands mo-
detalent met masterclasses ook
businesswise te maken. En we
hebben een heel nieuwe looken
feel ontwikkeld voor de Fashion
Week. Metvolgend jaar wellicht
eenvarende catwalk door de Am-
sterdams grachten’, vertelt Maus-
senvolambitie. Met Fashion
Week Uptown en Fashion Week
Downtown. Metvrijdag ‘Business
& Sustainable Day’ in het teken
van groen. Waar hij samen met
minister Verhagen de Green
Fashion Competition lanceert.
Dit onder de vlagvan zijn Green
Collective, waarvan AkzoNobel-
bestuurslid Marjan Oudemans als
voorzitter optreedt.

Minder amused, zo niet gecho-
queerd, is Maussen door de wijze
waarop modeconcern Zeemanvo-
rigjaarinbrakin de Fashion Week
met het nepmodemerk Frank.

‘Erg misleidend. De geraffineerde
manier waarop zo'n grote, com-
merciéle partij misbruik maakt
van dit platform. Ergvervelend dat
zo'n gigant de Fashion Week heeft
beschadigd. Hetvoelde als een

V.L.n.r. Aegos Jan Driessen, ‘e-Chick’ Nicoline Wisse Smit,
Bart Maussen en NH Hotels-topman Jan Hein Simons.

steekonder de gordel. Iikheb er
echtwakkervan gelegen.’

Gelukkig geen dissonantop
Maussens privéparty deze avond.
Waarwe PostNL-cfoJan Bos in ge-
sprek treffen met private banker
Gerdivan den BroekvanBank Ten
Cate. Enwaar NH Hotels-topman
Jan Hein Simons netzijnvroegere
collega mist, Arco Buijs, nu ceo
van Steigenberger Hotels. Steigen-
bergerwil een tophotel openen in
Amsterdam. EnJan Hein Simons
opent een nieuw NH-designhotel
in de door Rem Koolhaas ontwor-
pen Verticale Stad in Rotterdam.
‘Hetwas eendijkvan eenjaarvoor
NH Hotels. Een dikke plus.’

In dit geméleerde gezelschap
ook Rijksmuseum-directeur Wim
Pijbes, advocaat Theo Hiddemain
opgewekte stemming en Center
Parcs-erfgename Trudy Derksen,
die nu schildertin vaak kloeke co-
loriet. Mabels zus Nicoline Wisse

‘Het voelde als een
steek onder de
gordel. Ik heb er
echt wakker van
gelegen’

Smitdoetons kond van de slogan
‘Wis & Waarachtig’, waarmee ze
haar Maastrichtse communica-
tieadviesbureau positioneert. En
zichzelfals ‘e-Chick’. ‘Mijn credo
is ontwikkeling & delen & liefde,
ookinzaken.’ Communicatiedi-
recteur Jan Driessen van Aegon,
tevensvoorzittervan de Bondvan
Adverteerders, verwacht dat 2012
het jaarwordtvan de ‘legitimi-
teitscommunicatie’. ‘Bedrijven
zullen meer dan ooit hun be-
staansrecht moeten bewijzen en
verdienen. Met geloofwaardige
communicatie.” En Ajax? Lijdt
sponsor Aegon onder de perike-
len? ‘We worden er gelukkig niet
op aangekeken. Wij sponsoren
heel Ajax. We hebben opgeroepen
niet over elkaar maar mét elkaarte
praten. Helaas is dat niet gelukt’.
Menno Born, ex-Hermeés en
Guceci, kondigt een nieuwe uitda-
ging aan. Deopeningvan de eer-
stewinkel in Nederland van het
Britse fashionlabel Paul Smith, in
de Amsterdamse PC. En Adriaan
Grandia, ex-Hotel de I'Europe,
kondigtde opening aan van The
Beach Company op hetstrand van
Scheveningen. ‘Helemaalin stijl.’
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